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1- Das consideracoes introdutorias

A Rede Globo de Televisdo (RGT) vem investindo pesado em programas humoristicos. No
ano de 2004, a grade de programacao da emissora abriu espago para seis programas humoristicos,
alguns dos quais eleitos por editores de cerca de 50 cadernos de televisdo de todas as regides do
pais como Os melhores de 2004. Em razao da inegéavel qualidade de seus produtos e de sua
conseqiiente condicdo de referéncia em relacdo as outras emissoras, centrou-se a andlise aqui
apresentada no processo de tonaliza¢do do discurso da producdo dita global, mais especificamente
naqueles produtos classificados pela propria RGT como humoristicos-comédia.

Das comédias seriadas, exibidas entre 2003/2004, duas — Os normais ¢ Os aspones — nao
fazem mais parte da grade de programacdo da RGT; trés, A grande familia, Sob nova diregdo e A
diarista, constam da grade regular atual de programac¢do da emissora; quatro, Quem vai ficar com
Mario?, Historias de cama & mesa, Correndo atras e Programa novo foram exibidas, até o
momento, apenas como especiais de fim de ano. E que, embora a grade de programagio da RGT
esteja funcionando muito bem e seja dificil encaixar novas atragdes, desde 2003, a emissora vem
langando, para mostrar seu poder de fogo e garantir vantagens de impacto sobre o publico para seus
anunciantes, os especiais de fim de ano como teste: os que cairem no gosto da audiéncia sdao
transformados em seriados com espago garantido na programacao, como aconteceu com Sob nova
diregdo e A diarista; caso contrario, estdo fora. Desse quadro de possibilidades, foram selecionados
como referéncia explicita para a reflexao, que aqui se pretende desenvolver, o Gltimo episodio de 4
diarista ¢ o Programa novo, cuja trama, desempenhada pelo mesmo elenco do Sexo frdgil, relata as
tentativas de quatro atores de criarem um novo programa para a emissora em que trabalham. Com
proposta interessante, esse especial mistura elementos de sitcom com os de reality show, de certa
forma, sintetizando, juntamente com Aquele do Projac — episddio de A diarista, as novas tendéncias

do humorismo em televisao.

2 — Dos propositos
O firme empenho em examinar o texto televisivo em suas especificidades vem apontando de
antemao para o espaco de desenvolvimento de minhas reflexdes — a instiancia da discursivizacio —

local das escolhas estratégicas operadas pela enunciagdo quanto ao modo de contar a narrativa, que,
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evidentemente, leva em consideracdo o tipo de processo comunicativo em que o texto a ser

produzido inscreve seus enquadramentos de género e formato, e a gramdtica de formas de
expressao colocada ao seu dispor.

Como se partilha a crenga, comum a muitos estudiosos de televisdo, quanto a relevancia
metodolodgica do conceito de género/subgénero e formato na analise da produgdo televisual tanto
do ponto de vista de sua instancia de producdo como de recepgdo, tema por mim ja abordado em
trabalhos anteriores, venho me propondo a delinear algumas categorias operatorias capazes de
distinguir géneros/subgéneros e formatos. Dentre as possibilidades ja testadas, duas categorias
pareceram com condi¢des de auxiliar nas pretendidas distingdes o tipo de realidade discursiva com
que opera o texto de um programa e o regime de crenga que essa realidade propde. Nao obstante, ¢
necessario que aqui se diga, apenas essas duas categorias ndo se mostraram suficientemente
especificadoras para que se pudesse distinguir, num dado contexto televisivo, por exemplo, entre
um seriado do tipo melodrama e outro do tipo comédia, entre um programa de entrevista sério e um
talk show. Dai a proposicdo de uma terceira categoria — o fom, conceito com o qual se vem
trabalhando e que ¢ objeto da presente reflexdo. Por isso, retomam-se algumas questdes: mas,
finalmente, o que seria o fom? E que tom ¢ esse que qualificaria os diferentes tipos de subgéneros e
formatos televisuais? Como o fom poderia auxiliar a distinguir entre si produtos que pertencem a

um mesmo subgénero?

3 — Das pressuposicoes de tom

A idéia de tentar definir e operacionalizar o conceito de fom surgiu da constatacdo de que
muitos, como eu, empregavam o termo fom, com valor distintivo, embora ele ndo constasse, que se
saiba, de nenhum corpo de defini¢des das teorias direcionadas & comunicagdo ou, especificamente,
a semiodtica. Nao obstante, o jogo de usos denotativos e conotativos em torno do termo fom vem
povoando o universo da comunicagdo como metaforas dos sentidos a ele conferidos pelos estudos
de musica, de cor, de retorica classica, de fonética/fonologia. Assim convivem, nesse universo,
como nos exemplos que seguem aleatoriamente levantados, utilizagdes do termo com variadas

nuances de sentido:

(1) “Muitas vezes ndo se pode entender o que o outro estd falando, mas pelo tom de voz ja se consegue saber
com quem se esta falando, se é sobre amor ou briga, se esta feliz ou triste”. (Revista de ciéncia on-line
http://www.cienciaonline.org/).

s

(2) “A iteragdo é um dos recursos mais usados para dar énfase ao tom e ao sentido de qualquer comunicado.’
(Distefano, Giuseppe. Simetrias e interaciones verbales com funcion de marco em romances viejos).

(3) “em tom de perplexidade amorosa e cumplice, o sabio refor¢a sua paixdo pela escrita”.
(4) “Tom discreto faz Big Brother persistir” (Hamburger, Esther. FSP — llustrada).

(5) “o contrato entre vida e enunciado, modulado pelo género, imprime um tom, uma entoagdo expressiva da
enuncia¢do”. (Machado, Irene. Texto & géneros: fronteiras).
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(6) “Tiago Lacerda tentou. E esfor¢ado, mas fazer comédia exige muito mais do que isso, exige um
tempo certo e um tom para cada piada, coisa em que Eva Wilma, por exemplo, ¢ mestra”. (Lobo, Ledo.
http://www.portaldoleaolobo.com.br/rugido.asp).

(7) “E para pouco(a)s. Nem o corpdo de Danielle Winits se enroscando nele, conseguiu dar o tom. Tudo muito
insosso. Quem vai ficar com Mario? Acho que ninguém”. (Lobo, Ledo.
http://www.portaldoleaolobo.com.br/rugido.asp).

(8) “A adverténcia, em tom de prologo, é um texto pouco extenso, anteposto ao corpo textual, que alerta, o
leitor para o critério principal da compilagdo”. (http://www.ipv.pt/forumedia/3/3fi5.htm, Retorica, comunica¢do e
teoria do texto: analise a um Thesaurus do séc. XVIII — tessitura retorica e discurso apologético).

Um breve exercicio de observagdo desses enunciados permite de pronto que se levantem
algumas pressuposigdes:

I — Ha uma forte ligago entre fom e sentido (2).

IT — O tom ¢ conferido (7); ¢ uma doacdo de competéncia ao discurso: um tempero que se lhe acrescenta
deliberamente (7).

III - Todo o texto exige um fom (6).

IV — O conteudo do fom pode referir tanto estados de alma (alegre/triste), como sentimentos (amor/6dio), ou
comportamentos (discrigdo/indiscri¢do). (1) e (7).

V — O tom se expressa na/pela linguagem; ¢ atribuido a voz humana (1), & musica, as cores ou ... a programas
televisivos (4), (6) e (7).

VI — Existem figuras de conteudo e expressdo (mecanismos de linguagem, recursos) que podem ser
empregados para a manifestacdo de um tom (iteracdo). (2) e (7).

VII — O tom desempenha fungdes estratégicas (reforcar a paixdo, fazer persistir) frente ao que estd sendo
enunciado.

VIII — O tom possibilita a identificagdo do enunciador (quem esta falando) (1); do tipo de ato de fala que esta
sendo enunciado (amor ou briga); do estado de alma (feliz ou triste) ou das condi¢des de quem enuncia. (prevenido ou

perplexo).

IX — Um fom pode ser graduado, enfatizado (2).

X — Os géneros/subgéneros caracterizam-se por um tom (8).

Frente a essas pressuposicdes, apresentadas ainda de forma um tanto assistematica,
propomo-nos a dar seqiiéncia a uma reflexao sobre tom, tomando como referéncia o tltimo episddio
de 2004 de A4 diarista e o especial Programa novo, com vistas a um melhor detalhamento desse

conceito e a sua operacionalizagao.

4 — Do alargamento da noc¢ao de fom

O dispositivo sintatico-semantico sobre o qual se pretende concentrar a atencao, aquilo que
ousamos chamar de tenaliza¢do do discurso, diz respeito ao processo de conferéncia de um tom ao
discurso, isto é, a producdo de determinados efeitos de sentido. Tal processo, distinto dos de
modalizagdo ou de senmsibiliza¢do passional, cujas presencas podem ser observadas nas trés
instancias de geragao dos sentidos, ndo deve com eles ser confundido, tampouco com a forga
ilocutoria ou perlocutdria atribuida ao que ¢ enunciado, embora se acredite que o dispositivo em
exame participe, em nivel discursivo, da articulacdo dessas categorias, pertencentes a diferentes
niveis de estruturagdo dos sentidos e da significacdo. O processo de tonalizag¢do teria assim por
tarefa a atribuicdo estratégica de um fom principal ao do discurso produzido e a sua articulagdo a
outros tons a ele correlacionados, comportando um conjunto de procedimentos com vistas a

harmonizacdo das categorias modalizagdo e passionaliza¢do e a sua compatibilizagdo com as
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condi¢des de producdo e reconhecimento. Essa articulagdo — harmonizacio e compatibilizagdo —,

como ja se afirmou, tem um carater estratégico, implicando movimentos de modulacao e graduagao
de tons: a modulacdo compreenderia a passagem do tom principal aos a ele correlacionados; a
gradagoes corresponderia ao aumento ou diminuicao de énfase em determinado fom.

Mas, que efeitos de sentido sdo esses conferidos pela tonalizagdo? Para responder a essa
questdo, parte-se da propria definicdo de fom. Alargando-se os sentidos da conceituacio de tom,
poder-se-ia, nessa direcdo, dizer que o termo refere uma propriedade inflexiva que se confere ao
modo de expressar-se em diferentes linguagens, sendo que o tom principal inscrito em um texto ¢
determinante, pois em torno dele se organizam outros tons e modos que se sucedem no decorrer de
sua discursivizagdo, segundo as regras de fonalidade.

Assim, o enunciador, como sujeito operador de determinadas selegdes e combinagdes,
capazes de produzirem as articulagdes responsaveis pela instauracdo da significacao, definiria (em
nivel discursivo) o tom principal que gostaria de conferir ao que ¢ enunciado. Essa deliberagdo que,
convém ressaltar, ndo diz respeito a forma como o sujeito quer apresentar a si proprio, mas aquela
como pretende manifestar seu discurso, seria tomada estrategicamente, a partir da consideragdao ao
sensitivo € ao cognitivo, entdo relacionados as condi¢des de producdo e de reconhecimento da
significagdo a ser produzida. O fom confere, entdo, ao discurso produzido um modo de dizer que se
projeta diretamente sobre os sujeitos da comunicag¢do — enunciador e enunciatario —, operando sobre
0 conhecer para fazer sentir e sobre o sentir para fazer conhecer; sobre o dizer para fazer fazer e
sobre o fazer para fazer dizer.

A tonalizagdo, como processo responsavel pela articulacdo — harmonizacdo e
compatibilizagdo — entre categorias profundas e o contexto de produgdo e reconhecimento dos
processos comunicativos, deve respeitar as regras de tonalidade, que dizem respeito as variagdes e
encadeamentos possiveis entre o tom principal e os complementares.

O tom, considerando nao s6 o uso intuitivo que se faz do termo, mas também as proprias
subcategorizagdes propostas pelas linguagens da cor e da musica, pode dizer respeito a (0):

andamento: lentiddo vs ligeireza (rapidez);
atitude: suavidade vs. rispidez;
composi¢do: simplicidade vs. complexidade;
densidade: dispersdo vs. concentragio;
disposi¢do: sobriedade vs. ludicidade;
espessura: superficialidade vs. profundidade;
fineza vs. grossura;
intensidade: gravidade vs. agudez;
temperatura: frieza vs. calorosidade;
posicao: distancia vs. proximidade;
rigidez: flexibidade vs inflexibilidade;
ritmo: regularidade vs. irregularidade;
saturaciio: pureza vs opacidade,
textura: lisura vs. aspereza;



e timbre: mesmice vs diferenciacio;

e tratamento: formalidade vs. informalidade;
e valor: claridade vs obscuridade,

e volume: leveza vs. peso;

® etc.
Assim, a fonaliza¢do comportaria o dispositivo e o conjunto de procedimentos discursivos

dele decorrentes; o tom seria a propriedade conferida ao discurso, que agrega ao que ¢ dito essa
série de gradagdes a partir de regras de tonalidade. A fonalidade seria entdo um conjunto de regras
que pautam fenomenos melddicos, harmoénicos e ritmicos, definindo os procedimentos de
articulacdo de tons e suas possibilidades de encadeamentos, decorrentes das afinidades entre os
tons e suas condigdes de gradagdo. Pensa-se que a decisdo pelo tom perpassa toda a instancia
discursiva, interferindo na escolha estratégica das formas de configuracao dos atores, do tempo e do
espaco, bem como, muitas vezes, na propria forma de organizagdo da narrativa em nivel
discursivo. Nos processos comunicativos face a face, o enunciador tem um permanente feedback da
adequagdo e receptividade do tom que estd conferindo ao discurso enunciado, uma vez que pode
presenciar as reagdes de seu interlocutor, reiterando ou fazendo ajustes e retificando, quando
necessario, o tom, de acordo com a inten¢do. Em processos comunicativos como o televisivo, a
conferéncia de um tom ¢ cuidadosamente planejada, exatamente porque ndo existe essa
possibilidade de retificacao.

As praticas sociais e discursivas de antemao normatizam, legislando sobre os tons principais
e complementares adequados a cada formagdo discursiva agregando, as suas regras de formacao,
disposigdes concernentes ao tom. E nessa perspectiva, alids, que o tom participa das categorias
definitorias das relagdes entre géneros e subgéneros discursivos, €, no caso da producdo televisual,
dos proprios formatos.
5 — Flashs de um corpus referéncia

Embora a pesquisa em realizagdo compreenda o exame de todos os programas humoristicos
da emissora, para este trabalho, fomos obrigados a selecionar apenas duas comédias: Aquele do
Projac, Gltimo episédio de 4 diarista e o especial Programa novo, escolhidas como referéncia para
a presente reflexdo, por se acreditar que elas sintetizem as novas tendéncias do humorismo em
televisdo.

» A diarista: Aquele do Projac

(1) Dados de identificacao:

Roteiro: Margareth Boury, Jodo Avelino e Mauricio Rizzo

Redacao final: Aloisio de Abreu e Bruno Mazzeo

Direcao: José Alvarenga Junior

Elenco: Claudia Rodrigues, Dira Paes, Claudia Rodrigues, Leandro Firmino, Sérgio Loroza.
Dias de exibic¢ao: terca-feira, 21/12/04

Horario: 10h30 min

Duracgao: 30 min

(2) Sintese do episodio analisado
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21/12/2004 — Marinete vence um concurso de receitas do programa Mais Vocé de Ana Maria Braga, e, como parte
do prémio, vai conhecer o Projac e preparar um prato ao vivo, ao lado da apresentadora. Em um piscar de olhos,
Marinete, toda produzida, passa a ser tratada como celebridade pelos vizinhos e conhecidos do bairro. Mas, as aventuras
da diarista comecam assim que ela passa pela roleta do Projac. Confundindo ficcio e realidade, a estrela da cozinha
apronta as maiores confusdes. Desconcentra atores em plena leitura de textos, interrompe gravagdes, discute com a
equipe de producdo, invade os camarins e acaba sendo expulsa do estudio pela seguranga. Mas ndo termina por ai.
Marinete esquece os ingredientes para preparar a receita vencedora e a confusdo s6 aumenta quando Solineuza resolve
socorrer a amiga e levar tudo para o Projac. Ou melhor, quase tudo. Falta o principal: o frango. As duas entdo véo ter
que se virar para arrumar um jeito de Solineuza entrar no Projac, sem autorizacdo e, pior, conseguir achar um frango 1a
dentro. Tudo isso antes da gravagdo do Mais Vocé comegar.

=  Programa novo
(1) Dados de identificacio:
Roteiro: Claudio Paixa, Guel Arraes e Jorge Furtado
Redacgao: Guel Arraes e Jodo Falcdo
Direcao: Jodo Falcao e Flavia Lacerda
Diregéo geral: Jodo Falcao
Direcao de nucleo: Guel Arraes
Elenco: Bruno Garcia, Wagner Moura, Lazaro Ramos e Licio Mauro Filho
Participacgdo especial: Alinne Moraes
Dia de exibicdo: quarta-feira, 28/12/04
Horario: 10h30min
Duragao: 30 min
(2) Sintese do episodio analisado

No especial, Lucio Mauro comanda uma emissora e quer ser surpreendido pela idéia de um programa que
garanta sucesso de publico e critica e encomenda um programa a uma equipe de atores. Esses, em reunides, tentam se
livrar de um suposto bloqueio criativo e apresentar idéias fantdsticas. Prometendo ficar longe das baixarias, apelagédo,
violéncia e de homem vestido de mulher, os protagonistas de Sexo firdgil voltam a tela em performances surpreendentes,
interpretando eles mesmos. Os atores carregam para o programa seus proprios nomes e muito do que vivem nos
bastidores das gravagdes. A cada reunido, os atores sugerem novas idéias, formatos e géneros: policial, novela,
variedades, romance, sempre em busca do programa ideal. Nao obstante, todas as tentativas de fugir das mulheres do
Sexo fragil — Priscila, Vilma, Magali e Dona Gertrudes — parecem ser em vao, pois elas insistem em voltar com tudo,
prometendo uma reviravolta.

6 — Sobre o tom: das disposicoes de seriedade vs gozacio

“O humorismo é o unico momento serio e sobretudo sincero de
nosso cotidiano mentira” (Enrique Jardiel Poncela).

Tendo em vista que, no momento, vamos concentrar a atencdo em dois programas
televisivos humoristicos, cujo tom principal, enquanto pratica discursiva, submete-se a categoria
tonal disposi¢do, propoe-se aqui examinar com mais vagar as articulagdes e gradagdes em torno dos
eixos opositivos por ela comportados.

A categoria disposicdo, tal qual a concebemos em sua ultima versdo, estrutura-se em torno
das tensdes entre seus dois polos extremos — sobriedade ¢ ludicidade. Por sobrio, entende-se um
modo de expressdo que confere tragos de sisudez e austeridade ao que estd sendo enunciado. Por
ludico, compreende-se um modo de expressdo que confere tracos de gaiatice e malicia ao que esté
sendo enunciado. Estruturada em eixos opositivos, a categoria disposi¢do pode ser assim

compreendida:



espirituosidade
(elegancia/sutileza)

AN

sobriedade ludicidade

seriedade gozacao
(pilhéria/ludicidade)

ndo ludicidade ndo sobriedade

~.

trivialidade
(usualidade/prosaicidade/banalidade)

Distingue-se, portanto, na presente proposta humor de humorismo, cuja definicao remete a
um tipo de fazer-intencional, de carater, as vezes, at¢é mesmo profissional, dizendo respeito a
produgdo de textos que oscilam entre os tons principais de espirituosidade e/ou goza¢do, com vistas
ao entretenimento do enunciatario: ¢ o engragcado, o comico que faz rir e, as vezes, pensar.

Assim, o conceito humor que aqui se esposa tem um carater abrangente, referindo-se ao
proprio tom, isto €, mais precisamente a disposicdo de espirito do enunciador frente ao que esta
sendo enunciado, articulada entre os polos opositivos sobriedade vs ludicidade: seriedade, gozacao,
espiritualidade, trivilidade. Por isso, o bom-humor, o mau-humor, o humor-negro, etc. A comédia,
como um subgénero televisual ligado as categorias de género supra-realidade (plano de realidade) e
verossimilhan¢a (regime de crenca), por seus aspectos ligados ao engragado, ao cdmico, por sua
pretensao de fazer rir, divertir, priveligia enquanto fom principal alguns eixos da categoria tonal
disposicao.

Dessa forma, os dois textos-comédia em andlise, movimentam-se entre os eixos € polos
opostos da categoria de disposig¢do, pendendo no caso de Programa novo para a confluéncia entre
sobriedade e ludicidade — espirituosidade —; e, no caso de A diarista, para o eixo que reune —
ludicidade e nao sobriedade — gozagao.

Cabe ressaltar ainda que o eixo seriedade confere efeitos de sentidos de relevancia ao que
estd sendo enunciado, tendo por finalidade a consideracdo do enunciatario as informacdes contidas
no que estd sendo veiculado. O eixo gozagdo (pilhéria) confere efeitos de sentidos de irrelevancia
ao que esta sendo enunciado, tendo por finalidade o mero entretenimento do enunciatario, com o
que estd sendo veiculado. J4 o eixo da espirituosidade confere efeitos de sentidos de argucia,

elegancia e malicia ao que estd sendo enunciado, tendo por finalidade a reflexdo do enunciatario
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sobre o contetido do que esta sendo veiculado. Finalmente, o eixo da trivialidade confere efeitos

de sentido de mesmice e banalidade ao que estd sendo enunciado, tendo por finalidade uma
neutralizagdo das tensdes. Assim, o valor desses valores (valéncia), isto é, sua relevdncia vs.
irrelevancia esta diretamente ligado as praticas sociais, sendo produto de uma atribuicao social.
Enquanto pratica social e discursiva, essas diferentes tracos tonais da categoria disposi¢do,
decorrentes das variacdes e tensdes entre essas oposi¢des, sdo ndo sé definitorios de diferentes
formagdes discursivas, como, em combinagdo com outros fons complementares, caracterizadores de
subgéneros e formatos discursivos, tendo elas implicagdes tanto no processo de discursivizagao,
como no de textualizagao.

Em sintese, o discurso humoristico, de modo geal, recorre a determinados esquemas de
conteudo e expressdo que oscilam na producdo de efeitos de sentido em torno da oposi¢ao
ingenuidade vs malicia: babaquice ou simploridade, grosseria ou baixaria, astiicia ou malandragem,
escrachamento ou descaramento. As estratégias mais frequentemente, empregadas em textos
humoristicos de qualquer natureza e linguagem sio a repeti¢do, a simulacdo, o qiiiproquo, a
imitacdo — a esteriotipia, caricatura, parodia —, a dissimulagdo, expressas sob a forma de ironia, jogo
de palavras, chistes, volcabulario chulo, entre outros. A essas estratégias comuns aos textos
humoristicos em geral, acrescentam-se outras, mais particulamente ligadas a forma de expressao
dos textos televisivos, cujas linguagens sonoras e visuais sdo sobredeterminadas pelos meios
técnicos de producao, circulacdo e consumo desses produtos.

Embora as duas comédias em analise difiram entre si pela énfase conferida aos tragos tonais
— espirituosidade e goza¢do — pois, numa o primeiro € fom principal e o segundo complementar, e
noutra, ao contrario, gozacdo € tom principal e espirituosidade, complementar — ambas tém em
comum outros tons complementares, tais como: complexidade, da categoria tonal composicio;
concentragdo, da categoria tonal densidade; opacidade da categoria tonal saturacao; regularidade
da categoria tonal ritmo; /igeireza da categoria tonal andamento, diferenciando-se apenas pelos
tons complementares /eveza e peso da categoria volume.

Assim , o episoddio de 4 diarista analisado — Aquele do projac — é uma comédia cujo tom
principal é de gozagdo, com base tematica em um qiiiproquo, responsavel por uma série de acdes ¢
confusdes vivenciadas por Marinete. A esse tom principal se agregam os complementares,
conferindo ao texto tracos de espirituosidade e leveza, e simultaneamente complexidade pelos
enbricamentos narrativos que atualiza, excesso pela quantidade desses embricamentos e
regularidade e ligeireza no que concerne ao ritmo das acdes de seu andamento na narrativa.

Da mesma forma, o especial Programa novo ¢ uma comédia cujo fom principal ¢ de

espirituosidade, com base tematica em ato criativo de carater intelectual, responsavel por uma série
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de raciocinios e simulacdes imagindrias vivenciadas por seus quatro atores principais. A

esse tom principal se agregam os complementares, conferindo ao texto tragos de gozagdo e peso e
simultaneamente complexidade pelos embricamentos narrativos que atualiza, excesso pela
quantidade desses embricamentos e regularidade e ligeireza no que concerne ao ritmo das idéias e
das simulagdes de seus desenvolvimentos possiveis e de seu andamento na narrativa.

Muitas das estratégias discursivas que manifestam essas combinatdrias fonais sdo comuns
aos dois programas. S3do elas:

(1) Metadiscursividade
Essa estratégia se funda em um procedimento de referenciacdo da ordem da recursividade; é

recorrente, volta-se para um outro discurso, pré-existente a ele, do qual o texto em pauta fala,
constituindo-se esse anterior em condicdo de sua existéncia e em sua razdo de ser. Nessa
perspectiva, todo metadiscurso atualiza relagdes intertextuais que se pautam por certas condi¢des de
precedéncia temporal. Os dois programas analisados recorrem a estratégia: seu conteudo fala de
outros produtos da emissora.

e através da remissio ou citacio de outros produtos da emissora
(a) Marinete vence um concurso do programa Mais vocé e comparece ao programa,
(b) Os atores que devem propor um novo programa sdo os que participaram do Sexo frdgil..

e através da apresentacio de quadros, cenas, imagens, tema musical de outros programas
(a) O episodio de 4 diarista apresenta cenas do programa Mais vocé,
(b) O especial Programa novo inicia apresentando seus atores, os mesmos do programa Sexo frdgil, em um
musical, transvestidos como personagens daquele seriado.

e através da construcio de parodias em cima de outros produtos televisivos
(a) O episodio de A4 diarista faz parddia da propria personagem do seriado ao exibir as confusdes que ela arma
diante das cameras no programa Mais vocé, semelhante a muitas confusdes que ocorrem com os convidados de
Ana Maria Braga,
(b) O Programa novo parodia em algumas cenas o desmunhecamento dos personagens de Sexo fragil.
e através da referéncia de imagens, musicas e dancas aos filmes musicais americanos
Cena 1 — Show — personagens dangando, vestidos de seus personagens femininos
Cena 4 — Entrada na sala do chefe.
Chefe — “Muito bem! E o que é que tem neste programa?”
Os quatro atores — “Umas coisas bacanas...”
Musical (musica can-can)
Os quatro atores — “...e se passa em Sdo Paulo. Quatro mulheres interpretadas por nos quatro... € um
musical!”
OBS: A culminancia da citagio é a parddia, usada como recurso fundamental no humorismo televisivo. Com a citagio
e a parddia, a televisdo recicla a si mesma, fazendo de seu proprio discurso o Unico horizonte discursivo, inclusive
quando opera com atores ou sentidos que ndo tiveram origem nesse meio.
(2) Auto-reflexividade
A auto-reflexividade ¢ um procedimento de auto-referenciacdo da ordem da incidéncia.

Implica a presenca de um sujeito que faga de si proprio objeto do discurso por ele mesmo

produzido.

(a) O episoddio de 4 diarista exibe os bastidores dos estiidios do Projac, a televisdo em-se-fazendo, o entra e sai de
atores, diretores, etc;

(b) O especial Programa novo nio estabelece uma distingdo entre o trabalho de criagdo e produgdo e o proprio
programa. Nesse manking off, a histéria é contada com todos os percalcos no decorrer de suas etapas de

criagdo e produgdo.
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OBS: Hé4 nos dois programas uma combinacdo de metadiscursividade e auto-reflexividade: a
metadiscursividade acrescem-se operagoes de auto-reflexividade (auto-referenciacdo) da televisdo sobre ela propria. A
combinatdria de metadiscursividade e auto-reflexividade tem entdo como condi¢do que o discurso sobre o qual se
debruca o metadiscurso, tenha como conteido aspectos relativos a propria enuncia¢do televisiva e, mais
especificamente, aos sujeitos envolvidos nesse processo enunciativo. Esse € o caso em pauta.
(3) Embaralhamento entre diferentes planos de realidade discursiva

Ha até bem pouco tempo, a televisdo operava com dois tipos de espacos conectados pelos
dispositivos tecnoldgicos: os internos, que eram espacos de estidios, e espacos exteriores, proprios
das agdes do mundo, dos acontecimentos. Hoje, os espacos interiores, em televisdo sdo também
geradores de acontecimentos com reflexos no mundo exterior. O mundo exterior deixou de ser a
unica fonte a partir da qual a televisdo propde e alimenta realidades. O meio vem desenvolvendo
seus proprios percursos de acesso ao real, a partir dos quais constroi realidades de ordens diversas, a
que propomos aqui denominar de meta-realidade; supra-realidade ¢, ao percurso mais recente, de
para-realidade. Tais percursos materializam-se nos produtos televisivos, sendo elementos
determinantes na constituicdo dos géneros televisivos. Essa superposicdo e imbricamento entre os
diferentes planos de realidade com que a televisdo opera manifesta-se:

e através da utilizacdo de artistas e diretores da televisdo, que emprestam seus proprios
nomes a um programa ficcional (supra-realidade), representando a si proprios enquanto

atores sociais em uma emissora inexistente (ficcao). Alguns exemplos:
Cena 2 - Bruno Garcia — “Eu ndo sou o seu Alex, eu sou Bruno Garcia e vocé ndo é a Dona Magali, vocé é Wagner
Moura e nos estamos tentando inventar um programa novo!”
Wagner Moura — “Ok Bruno Garcia, s6 que as mulheres que a gente faz, sempre foram a graga do nosso
programal”
Cena 7 - Bruno Garcia — “Dénis Carvalho! Eu sou fd de vocé!”
Dénis Carvalho — “Entra ai que quero falar com vocé! Vem ca conversar!”

e através da proposicio de uma emissora de ficcdo, mas que refere como seus os programas

exibidos pela RGT
Cena 2 - Licio Mauro Filho — “E igual ao Sexo frdagil”
Cena 3 - Wagner Moura — “E um programa néo é?”
Bruno Garcia — “Totalmente novo e pode tudo que a gente quiser”
Cena 4 - Chefe — “O Casseta & planeta é o programa mais criativo que existe na televisdo brasileira!”

e através da alusao a fatos do real, como Licio Mauro Filho ser filho de Licio Mauro e de....
Cena 5 - Lucio Mauro Filho — “Eu to falando da minha vida real!”
Cena 10 - Licio Mauro Filho, como Gertrudez — “Fu lhe proibo de fazer uma coisa dessas”
Chefe — “Mas eu ja fiz, minha querida! E que antigamente ndio existiam testes de paternidade. Mas hoje, meu
amor, existe. Eu sou o verdadeiro pai do seu filho!”
Cena 12 - Lucio Mauro Filho — “Eu ndo quero mais fazer papel de filho de chefe”
Cena 5 - Lucio Mauro Filho — “Eu ndo vou pedir isto para minha mde!”
Bruno Garcia — “Claro que ndo! Vocé vai falar com o chefe interpretando a sua mae!”
Lazaro Ramos — “Génio!”
Wagner Moura — “Vocé ja fazia ela no Sexo fragil mesmo!”

e através da assunc¢io escrachada do contexto de programa ficcional televisivo
Abertura - E em Sdo Paulo que se passa o Programa Novo, a noite, que é mais bonito.
Cena 1 - Bruno Garcia — “Vocés se lembram daqueles quatro caras que faziam o programa antigo”?
Cena 2 - Lazaro Ramos — “Este programa ndo tem nada de novo”
Bruno Garcia — “Tem razdo! E a gente fazendo outra vez os personagens femininos”
Liicio Mauro Filho — “E igual ao Sexo frdgil”
Bruno Garcia — “Eu ndo sou o seu Alex, eu sou Bruno Garcia e vocé ndo é a Dona Magali, vocé é Wagner
Moura e nos estamos tentando inventar um programa novo !
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Cena 3 - Wagner Moura — “E um programa nio é”'?

Cena 15 - Eles aparecem em televisdeszinhas, dentro de salas de familias assistem tevé com eles aparecendo nas
televisdeszinhas.
Bruno Garcia — “Comegou o final do programa!”
Wagner Moura — “A partir de agora tudo que a gente fizer faz parte do final do programa, ja que o final do
programa € justamente tudo o que a gente fizer para encontrar este final”.

e através das interpelacido dos telespectadores
Cena 1 — Show — personagens dangando, vestidos de seus personagens femininos
Lazaro Ramos — “Mas vocés lembram, né?” (aparece imagem de ptblico)

e alusio a necessidade de agradar ao publico
Cena 2 — No camarim/escritorio

Lazaro Ramos — “Mas, porque o programa tem que ter graga?”’

Licio Mauro Filho — “Para o publico querer assistir”

Lazaro Ramos — “Mas, porque o publico tem que assistir?”

Licio Mauro Filho — “Pro programa dar certo!”
OBS: E necessario ressaltar que atualmente intimeros programas que constam na programacio das emissoras recorrem
simultaneamente aos trés tipos de percurso de constru¢do de realidade, embaralhando-os frequentemente no interior de
um mesmo programa. A televisdo dos reais recorre a meios ficcionalizantes: a televisdo de ficcdo persegue operacdes
realizantes. Cada vez mais, nesse grande cenario narrativo que a televisdo coloca ao dispor dos telespectadores, a
informag@o intercambia seus signos com os da fic¢éo, o real se confunde com o imaginario, e o natural e auténtico com
o artificial: situagOes concretas e vividas sdo apresentadas como momentos de ficgdo e vice-versa.

(4) Marcacao do andamento da narrativa
Este procedimento d4 conta da manifestacdo do fom complementar andamento assinalando

sistematicamente a passagem veloz do tempo.

(a) Em A4 diarista, Marinete tem meia-hora para recuperar os ingredientes de sua receita que esqueceu em casa;
(b) Em o Programa novo, os atores t€m poucos minutos para criarem um programa.
Cena 2 — No camarim/escritério
Bruno Garcia — “Quanto tempo tem que ter o programa?”
Licio Mauro Filho — “30 minutos”
Bruno Garcia — “Entdo a gente tem 18 segundos para pensar em cada minuto do programa!”
Lazaro Ramos — “Se a gente comega agora da tempo de pensar no Programa novo”
Bruno Garcia — “Se a gente comecar a andar agora, talvez dé tempo da a gente chegar na sala do chefe”
Cena 3 - corredor e elevador
Licio Mauro Filho — “5 minutos e 45 segundos!”
Cena 4 — entram na sala do chefe
Lazaro Ramos — “Quanto mais passa... mais segundos fica...”
Licio Mauro Filho — “47 segundos”
Aline Moraes — “E isto que eu queria falar para vocés! O chefe td atrasado.
Homens: “atrasado?”
Licio Mauro Filho — “Perai, atrasado quanto tempo?”’
Aline Moraes — “15 segundos!”
(5) Visibilizacao de merchandising
(a) Em A4 diarista, ha o merchandising do proprio seriado, como se Marinete fosse interpretada por Carolina
Ferraz; de outros atores e programas da RGT e do préprio Projac;
(b) Em Programa novo, ha o merchandising do proprio programa, de outros programas da emissora e de filmes da
Globo Filmes e da propria programagdo da RGT como um todo.

7 — A guisa de conclusio
Esse tipo de comédia estruturada narrativamente de forma mais complexa e sofisticada, que

opera simultaneamente com o deslocamento de um plano de realidade discursiva a outro, com o
imbricamento de varias “historias”, com o esboroamento ndo sé das fronteiras entre dramaturgia e
documentario, como da distancia entre o que acontece por trds e em frente das cameras, exige do

telespectador o acompanhamento e conhecimento de toda a programacdo da emissora. Dotar de
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sentido o que vé, partilhar o tom proposto, responder as convocacdes € interagir, em sua

posi¢ao requer familiaridade com o meio.

Nessa perspectiva, a producdo televisiva vem agindo de forma estratégica: torna o
telespectador cativo. Resta saber se, fazendo uso dessa parnafenalia, a RGT conseguird manter o
tom pretendido. A experiéncia feita em 2003 com Cena aberta, apresentado por Regina Casé, nao
vingou. Além disso, essa forma abusada de fazer televisdao que hoje campeia por ai, promove uma
constante e indiscriminada mistura de informagdo e entretenimento, um embaralhamento entre a
novela e o telejornal, entre o real natural e o paralelo entre meta-realidade, supra-realidade e para-
realidade, entre atores sociais e discursivos que, sem duvida, pode ser muito atrativa para a propria
emissora, uma vez que ela passa a gerar os acontecimentos que noticia e conseqiientemente detém o

controle sobre eles. Mas, e nds? E a confusao causada na cabeca dos telespectadores?
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